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	Job No 工作号：
	Company公司：苏州国泽堂大药房连锁有限公司

	Issue Date 发出简报时间：2018年10月16日
	Due Date 工作完成时间： 10月18日 提交初稿

	Job Name  工作名称：苏州国泽堂大药房连锁有限公司 logo设计及样板门店外观设计

	From 从：苏州国泽堂 曹爱峰

	To 发给： 融贸通集团 小戴

	Part 1：我们的任务
工作描述：（这是一项关于什么内容的工作？）： 
依据国泽堂新的品牌策略，1）设计全新的logo
2）样板门店外观设计
Part 2：背景分析
项目背景：
2018年7月13日，融贸通集团收购苏州国泽堂大药房之后，发现原有的VI体系混乱，各门店形象都不统一（logo、字体、标准色）；原有的VI也远远不能适应新市场、新的发展目标的需求。
借助新门店装修之际，希望能够打造一个全新的国泽堂形象。因此需要，首先更新VI设计（第一步先从logo设计入手，并运用于门头设计）。
现有品牌形象参考：
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点评：现有的设计过于传统，有中国特色，但色调灰暗沉闷，不够现代，也不够亲切友好。
竞争对手：
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沟通对象：投资者、合作单位、普通消费者
投资者/合作单位，他们更喜欢一个有价值、有竞争差异的药店品牌，而承载这个目标的首先就是视觉形象。
普通消费者，眼界越来越高，消费能力越来越强，他们需要一个值得信赖、专业又亲切的药店品牌；尤其对于年轻人来说，好的品味是能够吸引他们的。
Part 3：创意机会
消费者对品牌当前的认知或行动： 
国泽堂我不太清楚啊；看到不少叫国泽堂的药店，但不知道是不是假的，因为长得都不一样嘛。
期待通过这个项目达成的转变：
国泽堂专业又亲切，一心为了我们的健康，像是我们的家庭医生，是我的品质和安心之选
创意激发点：
家庭医生般的安心之选，为你提供全方位的健康解决方案
品牌支持点： 
1、 融贸通全国整合的供应链体系
2、 西药搭配中药，中医坐堂，为客户提供全方位服务
Part 4：限制和要求 
风格和调性：
· 专业值得信赖
· 健康有活力
· 典雅大气有现代感
· 亲和力
设计条件： 
1、 logo设计（请考虑实际使用时的图形和文字的组合）： 
1) logo图案：GZT英文或其他具有医药、健康属性的元素形成的图案，不需要太具象的图案，要大气、简洁
2) 文字：设计“国泽堂”三个字，使用时直接代替文字。要具有传承经典的现代感，典雅一点，有一点古香古色但又现代不沉闷。例子：桃园眷村（设计时要考虑字体不侵权，如果使用现成字体，要多加点自己的设计）
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2、 门店外观设计：
1)必要元素：logo+国泽堂大药房 医药连锁 No.1
2)参考的调性风格：健康、极简、典雅大气、现代不沉闷（我想象的门店设计是在门头、收银台、包柱、货架低端加点浅色木纹调和一下，使之更有格调）
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提交内容、数量、格式等要求： 
1）logo设计      请提交至少3-5个设计方案
2）门店外观设计  
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